Wie wirkt die Markenhistorie auf
TRl Identitat, Image und Positionierung
i 1‘:)' %0 der Marke? Welche Potentiale birgt
: sie fiir das Markenmanagement?
DiE BEDEUTWRG DER TRADITION

FUR DIE MABKENKOMMUNIKATION
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Diesen IFragen geht der Sammel-
band ,,Die Bedeutung der Tradi-
tion fiir die Markenkommunika-
tion* der Herausgeber Nicolai O.
Herbrand und Stefan Réhrig
nach. Das Buch enthilt unter ande-
rem Beitrige von Wissenschaftlern

wie Franz-Rudolf Esch und Praxis-
beispiele erfolgreicher Unterneh-
men. Es richtet sich an Manager, Berater, Wissenschaftler und
Studenten.
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